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调查背景

来自2007年1月16日-18日召开的第三届中国游戏产业年会发布的《2006年度中国游戏产业报告》显示，2006年中国网络游戏用户数达到3112万，比2005年增加18.5%。
根据艾瑞咨询发布的《2006年中国网络游戏市场研究报告》显示，2006年，中国网络游戏市场运营商收入规模为76.8亿人民币，年增长率达到60%，继续保持高速增长。中国游戏产业已成为当前最具发展潜力的创意产业之一。中国网络游戏市场已经成为国际公认的最具发展潜力的市场。
游戏工委和17173联合开展的《2006年中国网络游戏研发力量调查报告》则显示：2006年度全国范围内的网络游戏自主研发产品数量为218款，较2005年的192款增加了26款，增幅达13.5%。2006年，中国网络游戏研发力量调查统计到的人数共13908人，较2005年的12455人增长了1453人，增长幅度为11%。其中，成都地区、江浙地区和广东地区分别以48.68%和47.21%以及14.65%的增长率位列全国各地区从业人员增长速度的前三甲。

另据市场调查权威机构“艾瑞咨询有限公司”与网络游戏第一门户17173联手发布的《2006年度中国网络游戏市场调查研究报告》显示，国内网络游戏玩家中，在读学生占15.3%，无收入玩家占6%，其余78.7%的有收入玩家的平均个人月收入为1683.7元；国内网络游戏玩家的平均年龄为23.6岁，其中，19-25岁的玩家占50%左右；在网络游戏玩家各学历阶层的人群比例差别不大，大专及本科学历的玩家稍微居多。

三份权威机构发布的调查报告同时为我们说明了一个事实：随着中国网络游戏运营手段不断创新和网络游戏玩家群体的高速膨胀，2007年的中国网络游戏行业将继续保持着高速发展、不断完善的势头。作为全球第一大网络游戏门户网站www.17173.com，对本行业的发展有着不可推卸的责任和义务，理应为网络游戏产业提供正确的舆论宣传导向。在广大玩家及游戏厂商的支持和密切关注中，我们又迎来了一届新的网络游戏市场问卷调查，暨“2007年第七届中国网络游戏市场调查”。本调查在前六次调查的基础之上将继续由www.17173.com牵头，与艾瑞市场咨询强强联手，在40多家知名媒体的支持下，本着公正、权威、科学的态度，将通过线上问卷、短信投票和线下调研同时进行的方式，对目前市面上包括角色扮演类网络游戏、休闲动作类网络游戏、棋牌桌面类游戏等在内的各种类型游戏产品的内容、画面、技术、市场认知程度，中国网络游戏运营商及代理商的现状及客户服务状况，中国网络游戏玩家上网行为等几大方面进行详细的数据调查与剖析。
历届回顾

2001年5月，第一届中国网络游戏市场调查由网龙（中国）公司、新浪网及《网络游戏世界》等多家国内知名网络运营商及游戏媒体联合主办，历时21天，有近10万玩家在网上参与了投票，同时并邀请了22位业内专家进行评分，在综合游戏界面、网络游戏连线质量、客户服务等6个方面进行评选，最终决出4位优胜者。

2002年5月，第二届中国网络游戏市场调查顺利展开，此次调查由网龙（中国）公司牵头，联合包括《网络游戏世界》《网迷》等多家国内外知名媒体，以及搜狐网、上海热线等多家著名网站、ISP供应商等，通过调查问卷方式直接向广大中国网络游戏用户及网吧业主进行全面调查，并根据调查数据进行分析，从而准确得出2002年中国网络游戏市场现状。

2003年5月，第三届中国网络游戏市场调查中，17173对其进行重大改进。在客户服务、画面、音乐与音效、市场占有率、交友健康文明、女性用户喜好网络游戏等方面采用在线投票初赛，挑出入围者后，再通过手机限制投票制方式进行复赛，从而最大程度的确保数据的真实有效性。，由此得出的调查报告必将是一份公正、权威、科学的报告，为进一步推动网络游戏市场发展，协调网络游戏市场资源，规范网络游戏市场秩序提供重要的参考依据。

2004年5月，第四届网络游戏市场调查由17173.com牵头，联合艾瑞市场咨询，《电脑报》、《电脑商情报》、《小熊在线》、《电玩方舟》等多种行业媒体，渠道，在搜狐短信的强力技术支持下全面展开。通过调查问卷方式直接向广大中国网络游戏用户及网吧业主进行全面调查，并根据调查数据进行分析，从而在原有的基础上扩大和提高了整个调查的广度和高度。

2005年5月，第五届网络游戏市场调查继续由全球第一大网络游戏门户网www.17173.com主办，携手艾瑞市场咨询和骏网集团在四十多家强势媒体的大力支持下隆重展开。通过问卷调查和实地走访的形式向游戏玩家群体、网吧业主、游戏厂商进行了全面的调查，抽取了15万份调查问卷进行数据分析，大大提高了整个调查活动科学性、可靠性。严谨的见证了2005年度中国网络游戏行业发展状况，也为该年度全行业的发展贡献了一份宝贵的数据文献。

2006年10月，“2006年第六届中国网络游戏市场调查”由www.17173.com牵头，与艾瑞市场咨询强强联手，在40多家知名媒体的支持下，本着公正、权威、科学的态度，通过线上问卷、短信投票和线下调研同时进行的方式，对目前市面上包括角色扮演类网络游戏、休闲动作类网络游戏、棋牌桌面类游戏等在内的各种类型游戏产品的内容、画面、技术、市场认知程度，中国网络游戏运营商及代理商的现状及客户服务状况，中国网络游戏玩家上网行为等几大方面均进行了详细的数据调查与剖析。调查从2006年10月18日开始到12月11日正式结束，历时近两个月。在此期间，17173调查得到了广大玩家广泛的关注和参与，从线上投票到短信投票，总共收到了15多万份有效答卷。其后根据问卷结果出具的《2006年中国网络游戏市场调查报告》部分内容将入选新闻出版总暑的《2006年中国网络 游戏年度产业报告》，成为印证中国网络游戏发展状况的产业年鉴。
报告说明

《17173第七届中国网络游戏市场调查》报告系17173与艾瑞咨询合作完成，报告的数据部分均由17173提供，艾瑞咨询负责数据的整理与发布。

报告摘要

· 中国网络游戏用户中学生和IT从业人员最多，分别占19%和10%
· 网游用户以19至35岁之间的年轻人居多，其中20-29这个年龄段的用户占总用户总数的60%
· 接受过高等教育的用户占所有玩家比例高达59%

· 女性玩家约45%，但在游戏中使用女性角色的只占38%

· 沿海地区的网游用户数量远高于中西部地区，广东、江苏和上海分列前三位
· 网游用户中使用电信服务的玩家最多，占38%，依次是网通23%，铁通16%

· 用户的游戏时间主要集中在18至24点之间，大部用户玩游戏比较有节制，在6小时以内
· 用户对单款游戏的兴趣通常维持在1至2年左右，单款游戏玩两年以上的仅占12%
· 家是网游用户最主要的游戏地点，而网吧用户仅12%
· 在服务器选择方面的因素比较平均，地域、速度等各种因素都会对用户的选择产生影响

· 娱乐是网游用户最主要的游戏目的，占30%，其余依次是结交朋友、锻炼智力和获得收益等
· 游戏操作的难易程度是用户考虑最多的选择游戏因素，占23%

· 用户放弃游戏的最主要原因是大多是由于自身因素，如时间消耗太多、亲人反对等，而其周围朋友不玩的原因则比较多样
· 专业游戏网站是用户了解游戏资讯最直接的渠道，占所有渠道的48%，论坛、杂志、网吧等仅占10%左右
· 休闲游戏和休育游戏是网游玩家比较喜欢下载的手机游戏类型，而从来不下载手机游戏的用户约占全部玩家的12%
· 网游玩家的手机品牌拥有率依次是三星22%、索爱21%、摩托罗拉和诺基亚各15%
· 52%的用户选择自己DIY电脑
· 65%的用户选用Intel芯片，32%的用户认为CPU的性能对游戏的影响至观重要

· 有40%的用户电脑经常中毒，而从来不使用防毒措施的用户仅10%

· 有72%的用户认为玩网络游戏或多或少对皮肤有影响，但有24%的用户从来不使用任何防护措施
· 目前大部分网游用户的平均月消费在100元左右，而他们愿意承受的月消费均低于这个数字
· 有85%的用户参与过虚拟物品交易，认为不能接受这种交易的用户为9%
· 47%的网游用户不认可代练这个形式，仅33%的用户能接受超过100元的代练服务

· 玩家的网络游戏花销通常由自己供给或家长供给，占总数的74%
· 对于游戏周边产品购买的选择方面比较分散，各类物品都有超过10%的用户愿意购买

· 搂时间计费依然是玩家最喜欢的收费模式，喜欢道具模式的仅7%
· 用户最喜欢的游戏类型依次是角色扮演31%，格斗/射击24%，战略类17%，桌面游戏14%，体育/音乐9%，冒险/育成/益智5%
· 玩家最喜欢的游戏活动是自己设计任务和双倍经验

· 78%的用户对游戏与其他行业的异业合作持支持态度，其中42%的用户表示非常赞同

· 土豆、17173和56是网游用户最常光顾的视频网站
· 搞笑类是网络游戏用户最喜欢的视频类型，占总数的32%，依次是音乐MV28%，动作技巧25%，剧情类15%
· 52%的用户能够接受在视频中添加广告，无所谓的25%，不接受的23%
· 43%的用户制作游戏视频原因是出于展现自我，留作纪念和传授心得的分别是22%和20%，帮别人制作的占15%
1. 中国网络游戏玩家基本用户属性
1.1. 中国网络游戏用户的职业分布
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年中国网络游戏用户的主要职业是学生，其次是IT从业者和教育/传媒人员。
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1.2. 中国网络游戏用户的年龄分布
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年中国网络游戏用户30岁以下的占60%，玩网络游戏的还是以低年龄用户为主。
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1.3. 中国网络游戏用户的网龄

来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年中国网络游戏用户的网龄以3-5年的最多，占39%，其次是1-3年的用户。
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1.4. 中国网络游戏用户的网络游戏年龄
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年中国网络游戏用户游戏龄主要分布在1-3年，其次是3-5年。
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1.5. 中国网络游戏用户文化程度
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，中国网络游戏用户的文化程度主要是高中，其次是大专和本科。
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1.6. 中国网络游戏用户的性别比例
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年中国网络游戏用户中男性占55%，女性占45%。
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1.7. 中国网络游戏用户在游戏中使用性别比例
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，大部分网络游戏玩家更愿意在游戏中以男性身份出现，用户在游戏中采用男性身份的占62%。
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1.8. 中国网络游戏用户的地域分布
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1.9. 中国网络游戏用户的收入情况
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年中国网络游戏用户中有12%的在读学生，有21%的用户月收入在1000-1500元之间，月收入3000元以上的用户比例占24%。
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2. 中国网络游戏用户的用户行为
2.1. 中国网络游戏用户的主要电信服务商
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最主要采用的电信运营商是电信宽带，其次是网通宽带和钱通宽带。

[image: image11.png]20075 ch EIR G HHR A P PSR S =S A

e
3

B
3

EEH
16%

mEsE
=%

FERAE: NZ120000; BT 2007F 108 17 BT LA R ER

©2007.11 Resecrch 417173 Inc. e research.com.en wiww17175.com





2.2. 中国网络游戏用户每天游戏时间
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，绝大部分2007年网络游戏用户每天玩游戏的时间主要分布在3-6小时，占38%，其次是1-3小时。
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2.3. 中国网络游戏用户游戏时间段

来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户玩网络游戏的时间主要集中在晚上20点到24点，晚上玩网络游戏的用户比例明显高于白天。
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2.4. 中国网络游戏用户最长单款游戏持续时间
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户单款游戏持续的时间一般在1至2年，占23%，对单款网络游戏忠诚度最高和最低的用户分别12%和19%。
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2.5. 中国网络游戏用户主要游戏地点
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户玩游戏的主要地点选择是家中，其实是学校和单位。
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2.6. 中国网络游戏用户服务器选择方式
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最常选择的服务器是地域上最近的，其次是人气最旺的。
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2.7. 中国网络游戏用户主要游戏目的
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户玩网络游戏的最主要目的是娱乐，其次是交朋友和锻炼智力。
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2.8. 影响中国网络游戏用户选择游戏的因素
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年影响网络游戏用户选择游戏的最主要因素分别游戏操作难易度、游戏交际系统和游戏运营连接速度。
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2.9. 中国网络游戏用户离开某款游戏的原因
   来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户离开某款网络游戏的最主要原因分别是时间消耗太长、游戏更新太慢和亲人朋友的反对。
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2.10. 中国网络游戏用户周围朋友不玩游戏的原因
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户周围朋友不玩网络游戏的最主要原因依次是不懂网络游戏，游戏花费太高和没有时间玩网络游戏。
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2.11. 中国网络游戏用户了解游戏信息的途径
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户了解游戏信息的主要途径是专业的游戏网站、其次是论坛和杂志内容\广告介绍。
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2.12. 中国网络游戏用户经常下载的手机游戏类型
   来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最经常下载的手机游戏类型是休闲类，其次是体育类和动作类，从不下载手机游戏的用户比例也占到12%。
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2.13. 中国网络游戏用户了解手机游戏信息的主要途径

来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户了解手机游戏信息的主要途径是移动百宝箱和SP供应商。
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2.14. 中国网络游戏用户使用的手机品牌
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最多使用的手机品牌是三星，其次是索尼爱立信和摩托罗拉、诺基亚。
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2.15. 中国网络游戏用户电脑来源
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户使用组装电脑和品牌电脑的比例差不多，使用组装电脑的稍多。
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2.16. 中国网络游戏用户的电脑CPU品牌
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户65%使用的是intel的CPU，35%使用的是AMD的CPU。
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2.17. 中国网络游戏用户对CPU作用的态度
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年32%的网络游戏用户认为电脑的CPU对他们玩游戏至关重要，有29%认为无所谓。
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2.18. 中国网络游戏用户电脑中毒频率
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户有40%经常电脑中毒，有30%从不中毒。

[image: image28.png]2007 5 ch B B 45 5 3% Y FRLBR P S5

[0
nm

R a%

R

9% aon
e

om

FERAE: NZ120000; BT 2007F 108 17 BT LA R ER

©2007.11 Resecrch &17173 Inc. e research.com.an wiww17175.com





2.19. 中国网络游戏用户最常用的防毒措施
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最常采用的防毒措施是安装专业的杀毒软件，其次是使用路由器和安装防火墙。
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2.20. 影响中国网络游戏用户选择防毒软件的因素
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年影响网络游戏用户选择防毒软件的主要因素依次是防毒软件是否免费，其次是软件操作是否简便和软件性能是否好。
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2.21. 中国网络游戏用户常用的护眼措施
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最常用户的护眼措施是用护眼产品，其次是吃健康食品和做眼球运动。
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2.22. 游戏对中国网络游戏用户皮肤的影响
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年有72%的网络游戏用户认为玩网络游戏对他们的皮肤会造成或多或少的影响，有28%的用户认为没有影响。

[image: image32.png]2007 55 37 o B B 48 B 22 BBk # E60R
AEEW
15%
AimE
4%
B
=3
BEEW
257

FERAE: NZ120000; BT 2007F 108 17 BT LA R ER

©2007.11 Resecrch 417173 Inc. e research.com.en wiww17175.com





2.23. 中国网络游戏用户常用的护肤措施
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户为了保护皮肤，最常使用的护肤措施是用化妆品，其次是用护肤品和经常洗脸。

[image: image33.png]2007+

BRI P R Rk e

RickmeR 3%
RrErs
s
2
RERBEAEG
3 B om o
BEat

FERAE: NZ120000; BT 2007F 108 17 BT LA R ER

©2007.11 Resecrch &17173 Inc. e research.com.an wiww17175.com





3. 中国网络游戏用户的消费行为

3.1. 中国网络游戏用户游戏月消费情况（不含上网费）
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户月游戏消费主要分布在80-200元之间。

[image: image34.png]20075

LB il St 4y

TocomsLE
DEI00R
mzon
151z207 "
IBEIE
sz
sz
wz08

DRA

Esk

FERAE: NZ120000; BT 2007F 108 17 BT LA R ER

17173.c0m
i esearch.com.en v,
©2007.11 Resecrch &17173 Inc.





3.2. 中国网络游戏用户能够承受的月最高付费额（不含上网费）
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户能承受的月度网络游戏花费在20-80元之间。
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3.3. 中国网络游戏用户发生过的虚拟物品交易金额
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户发生过的虚拟物品交易金额主要分布在500元以下。
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3.4. 中国网络游戏用户能够承受的虚拟物品交易金额上限
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户心理所能承受的虚拟物品交易金额主要也是在500元以下。
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3.5. 中国网络游戏用户认可的代练支出金额
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年半数网络游戏用户不愿意请代练，20%的用户只原始支出10-100元请代练。
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3.6. 中国网络游戏用户游戏花费主要来源
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户的游戏花费主要来源于个人收入，其次来自于家长的供给和游戏交易获得。
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3.7. 中国网络游戏用户游戏点卡及软件购买地点
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户游戏点卡和软件的主要购买地点是托朋友代购和网吧购买。
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3.8. 中国网络游戏用户最有可能消费的游戏周边
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最主要消费的游戏周边产品是漫画，其次是玩偶和攻略。
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3.9. 中国网络游戏用户最认同的异业合作行业
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最认同的网络游戏异业合作对象是保健品、体育用品和服装。

[image: image42.png]2007 3 e B B S 0% FA P RA R 0 S & AT

=%

ay

A

wmire

om

Esk

FERAE: NZ120000; BT 2007F 108 17 BT LA R ER

©2007.11 Resecrch &17173 Inc. e research.com.an wiww17175.com





3.10. 中国网络游戏用户在游戏过程中经常使用的快速消费品

来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户在游戏过程中最经常消费的食品分别是薯片、碳酸饮料和果冻。
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4. 中国网络游戏用户行为偏好
4.1. 中国网络游戏用户最喜欢的游戏收费模式
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最喜欢的游戏收费模式是小时卡、其次是包日卡和包季卡。

[image: image44.png]2007 5 ch B B 45 0 3k A P B A R it o

R
ant
ast
RS

T
art
mREE
amt
=t

2%

Esk

FERAE: NZ120000; BT 2007F 108 17 BT LA R ER

©2007.11 Resecrch &17173 Inc. e research.com.an wiww17175.com





4.2. 中国网络游戏用户最喜欢的游戏类型
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最喜欢的网络游戏类型是角色扮演类，其次是格斗游戏\射击游戏和战略类游戏。
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4.3. 中国网络游戏用户在游戏中最喜欢做的事
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户在游戏中最喜欢认识新朋友，其次是寻找极品和完成游戏任务。
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4.4. 中国网络游戏用户最喜欢的游戏活动
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最喜欢的网络游戏活动是玩家设计任务，其次是双倍经验和免费赠送测试光盘。
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4.5. 中国网络游戏用户对游戏异业合作的态度
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年有63%的网络游戏用户非常希望网络游戏能和异业进行合作。
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5. 中国网络游戏用户其他行为和偏好

5.1. 中国网络游戏用户最常去的视频网站
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最常去的视频分享网站是土豆、其次是17173的游戏视频和56.com。
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5.2. 中国网络游戏用户对自己制作视频的态度
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年40%的网络游戏用户会自己制作视频文件。
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5.3. 中国网络游戏用户最喜欢的视频类型
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最喜欢搞笑的视频内容，其次是音乐MV和动作技巧类。
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5.4. 中国网络游戏用户最认同的游戏宣传途径
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最认同的游戏宣传途径是新闻，其次是文章和图片。
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5.5. 中国网络游戏用户对在游戏视频中添加广告的态度

来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年半数以上的网络游戏用户接受在游戏视频文件中插播广告的形式。
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5.6. 影响中国网络游戏用户选择游戏视频的因素
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年影响网络游戏用户选择游戏视频的主要原因是内容是否符合用户需求，其次是网速和视频文件的清晰度。
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5.7. 中国网络游戏用户最认同的游戏视频题材
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最认同的游戏视频题材是节奏感比较强的题材，其次是画面好看的题材。
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5.8. 中国网络游戏用户制作游戏视频的目的
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户自己制作网络游戏视频的主要目的是自我展现，其次是纪念和传授经验心得。
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5.9. 中国网络游戏用户最认同的大中型休闲游戏升级方式
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最认同的大中型网络游戏升级方式是研发配件、其次是打造配件和购买配件自己调试。
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5.10. 中国网络游戏用户最喜欢的大中型休闲游戏系统

来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最喜欢的大中型休闲游戏系统是比赛较量、佣兵工会和买卖物品。
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5.11. 最吸引中国网络游戏用户的大中型休闲游戏帮派功能分析
来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年最吸引网络游戏用户的大中型休闲游戏帮派功能是帮派的研发中心，其次是自定义地图和独立服装。
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5.12. 中国网络游戏用户最愿意参加的大中型休闲游戏活动类型

来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户最愿意参加的大中型休闲游戏活动是收费比赛奖励很大的，其次是免费比赛奖励少的。
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5.13. 中国网络游戏用户最关注的大中型休闲游戏因素
   来自于17173的网络游戏用户调研数据显示，2007年网络游戏用户关注大中型休闲游戏的主要因素是游戏故事性、游戏人气和游戏平衡性。
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2007年17173网络市场调查网络游戏风云榜
中国大陆市场占有率前15强网络游戏
中国大陆市场占有率前15强网络游戏
	排名
	游戏名称

	1
	梦幻西游

	2
	征途

	3
	魔兽世界

	4
	劲舞团

	5
	跑跑卡丁车

	6
	热血传奇

	7
	天龙八部

	8
	诛仙

	9
	魔域

	10
	街头篮球

	11
	完美世界国际版

	12
	大话西游3

	13
	QQ幻想

	14
	武林外传

	15
	热血江湖

	样本描述：N=120000；以上样本于2007年10月17173通过网上联机调研方式获得

	©2007.11 iResearch & 17173 Inc.          www.iresearch.com.cn  www.17173.com


入围游戏：

劲乐团、ＱＱ音速、彩虹岛、传奇3、传奇世界、冒险岛、霸王、剑侠情缘2、街头篮球、EVE、机战、奇迹世界、激战、惊天动地、刀剑.英雄、QQ堂、泡泡堂、QQ三国、奇迹、完美世界、神泣、仙境传说OL、天堂2、突袭、蒸汽幻想
中国大陆玩家最喜欢的3D网络游戏TOP10
中国大陆玩家最喜欢3D网络游戏TOP10
	排名
	游戏名称

	1
	魔兽世界

	2
	跑跑卡丁车

	3
	天龙八部

	4
	劲舞团

	5
	诛仙

	6
	奇迹世界

	7
	完美世界国际版

	8
	QQ音速

	9
	完美世界

	10
	惊天动地

	样本描述：N=120000；以上样本于2007年10月17173通过网上联机调研方式获得

	©2007.11 iResearch & 17173 Inc.          www.iresearch.com.cn  www.17173.com


入围游戏：

霸王、EVE、激战、街头篮球、热血江湖、神泣、天堂2、突袭、武林外传、蒸汽幻想
中国大陆玩家最喜欢的2D网络游戏TOP10

中国大陆玩家最喜欢2D网络游戏TOP10
	排名
	游戏名称

	1
	梦幻西游

	2
	征途

	3
	魔域

	4
	QQ幻想

	5
	冒险岛

	6
	热血传奇

	7
	大话西游3

	8
	泡泡堂

	9
	机战

	10
	QQ三国

	样本描述：N=120000；以上样本于2007年10月17173通过网上联机调研方式获得

	©2007.11 iResearch & 17173 Inc.          www.iresearch.com.cn  www.17173.com


入围游戏：

彩虹岛、传奇3、传奇世界、刀剑.英雄、剑侠情缘2、劲乐团、奇迹、QQ堂、
仙境传说OL、战火
中国大陆十佳画面网络游戏

中国大陆十佳画面网络游戏
	排名
	游戏名称

	1
	魔兽世界

	2
	诛仙

	3
	天龙八部

	4
	奇迹世界

	5
	大话西游3

	6
	征途

	7
	跑跑卡丁车

	8
	梦幻西游

	9
	完美世界国际版

	10
	惊天动地

	样本描述：N=120000；以上样本于2007年10月17173通过网上联机调研方式获得

	©2007.11 iResearch & 17173 Inc.          www.iresearch.com.cn  www.17173.com


入围游戏：

EVE、机甲世纪、劲舞团、洛奇、梦幻国度、魔力宝贝、QQ幻想、三国群英传、神泣、武林外传

中国大陆十佳音乐、音效网络游戏

中国大陆十佳音乐、音效网络游戏
	排名
	游戏名称

	1
	魔兽世界

	2
	劲舞团

	3
	天龙八部

	4
	诛仙

	5
	奇迹世界

	6
	完美世界国际版

	7
	征途

	8
	梦幻西游

	9
	惊天动地

	10
	龙与地下城

	样本描述：N=120000；以上样本于2007年10月17173通过网上联机调研方式获得

	©2007.11 iResearch & 17173 Inc.          www.iresearch.com.cn  www.17173.com


入围游戏：

机甲世纪、金庸群侠传OL、劲舞世界、洛奇、魔法飞球2、ＱＱ华夏、热血传奇、热血江湖、丝路传说、特种部队
中国大陆客户服务最佳的十大网游企业
中国大陆客户服务最佳的十大网游企业

	排名
	游戏名称

	1
	九城

	2
	征途网络

	3
	搜狐

	4
	完美时空

	5
	网易

	6
	摩力游

	7
	腾讯公司

	8
	世纪天成

	9
	上海天游

	10
	盛大网络

	样本描述：N=120000；以上样本于2007年10月17173通过网上联机调研方式获得

	©2007.11 iResearch & 17173 Inc.          www.iresearch.com.cn  www.17173.com


入围企业：

光通通信、目标软件、千橡互动、山东聚丰、深圳网域、天纵网络、网禅中国、一起玩、游戏蜗牛、中广网

中国大陆反外挂前10强网络游戏

中国大陆反外挂前10强网络游戏

	排名
	游戏名称

	1
	魔兽世界

	2
	天龙八部

	3
	征途

	4
	梦幻西游

	5
	诛仙

	6
	武林外传

	7
	机战

	8
	跑跑卡丁车

	9
	QQ华夏

	10
	特种部队

	样本描述：N=120000；以上样本于2007年10月17173通过网上联机调研方式获得

	©2007.11 iResearch & 17173 Inc.          www.iresearch.com.cn  www.17173.com


入围游戏：

宝贝坦克、华夏免费版、金庸群侠传OL、惊天动地、洛奇、热血传奇、热血江湖、神泣、突袭、完美世界国际版

中国大陆2008年最受期待的十款网络游戏
中国大陆2008年最受期待的十款网络游戏

	排名
	游戏名称

	1
	仙剑奇侠传online

	2
	赤壁

	3
	卓越之剑

	4
	七龙珠Online

	5
	永恒之塔Aion

	6
	仙境传说2

	7
	地下城与勇士

	8
	剑网3

	9
	魔力宝贝Ⅱ

	10
	CF

	样本描述：N=120000；以上样本于2007年10月17173通过网上联机调研方式获得

	©2007.11 iResearch & 17173 Inc.          www.iresearch.com.cn  www.17173.com


入围游戏：

苍天、黑暗与光明、巨人、乱武天下、QQ飞车、三国策、三国志Online、一骑当千、真三国无双、纸客帝国
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